MARKETING MENADZMENT MALOG BIZNISA

Predmetni nastavnici: Prof. dr Boban Melovié¢
Doc. dr Mirjana Kuljak
Predemtni saradnik: Dragna Cirovié

Fond ¢asova: 2P + 2V
v Test:

Studenti tokom semestra polazu dva testa. Test se sastoji od teorijskih pitanja (,otvorena pitanja“) i pitanja na
zaokruzivanje (,problemska pitanja“). Prvi test se polaze 21.03.2018, a drugi 25.04.2018. godine.

Prvi kolokvijum obuhvata oblasti: Gerila marketing i Benchmarking
Drugi kolokvijum obuhvata oblasti: Deset smrtnih grijehova u marketingu i Plan marketinga

v" Seminarski rad:

Seminarski rad se odnosi na obradu ponudenog materijala (kljuéne teme iz oblasti Marketing menadzZzment MSP),
prema uputstvu koje ¢e studentima biti blagovremeno izlozeno. Seminarski rad se izlaze u toku semestra, pred kolegama,
uz pripremljenu prezentaciju. Seminarski rad se radi samostalno.

v' Prakticni rad:
Prakti¢ni rad se odnosi na konkretan proizvod/uslugu nekog preduzeca. Za taj proizvod (asortiman proizvoda nekog
preduzeca) studenti treba da osmisle adekvatan MARKETING MIX, koji obuhvata sljedece tacke:

1. Ciljni segment kome je proizvod namijenjen

2. Kategoriju proizvoda kojoj pripada (obicni, Soping, specijalni i sl.)

3. Analizu trziSta, moguénost njegovog prosirenja, trziSno ucesc¢e

4. Kljuéne faktore koji determiniSu ponasanje potrosaca (interne i eksterne)

5. SWOT i Portfolio analizu (BCG matrica)

6. Analizu procesa kupovine po fazama

7. Asortiman, njegovu Sirinu, dubinu i gustinu.

8. Marku ilogo proizvoda/firme — postojece i/ili nove

9. Vrste prodajnih usluga koje se mogu ponuditi za taj proizvod (garancija, servis i sl.)

10. Adekvatnu cijenu, cjenovnu strategiju, sistem popusta i drugih bonifikacija (nagradne

igre, kuponi i sl.), psiholoski uticaj formiranja cijena, damping i sl.
11. Nacin plasmana proizvoda (distribucija), strukturu kanala prodaje, izbor distributera.
12. Intezitet distribucije (ekskluzivna, selektivna, intezivna)
13. Iznos sredstava za promociju, metod odredivanja budzeta koji je izabran i razlog izbora
14. Medije koji ¢e se koristiti za oglasavanje i razlog kori§éenja (TV, radio, bilbordi i sl.)
15. Adekvatan oglas sa konkretnim tekstom
16. Slogan koji prati oglas ili firmu
17. Adekvatan PR
18. Poznate li¢nosti i/ili druge osobe koje treba ukljuciti u promociju proizvoda (razloge
zbog kojih su bas oni odabrani)
19. Analizu postojeceg publiciteta i Sta uraditi po tom pitanju
20. Strategiju poslovanja za naredni period
Prakti¢ni rad se radi u grupi od 2 studenta! Rad treba da bude obima, orijentaciono, 10-15 kucanih strana. Prakti¢ni
radovi se predaju 28.03.2018. godine u Stampanoj i elektronskoj verziji (na ¢asu predavanja i na e-mail bobanm@ac.me.
Prakti¢ni radovi bice izlagani na &asu, uz pripremljenu prezentaciju, prema rasporedu koji ¢e studentima biti dostavljen
blagovremeno.
v/ Zavr$ni (usmeni) dio ispita:
= Za zavr$ni (usmeni) dio ispita studenti pripremaju kljuéna pitanja iz cjelokupnog gradiva (100 klju¢nih pojmova —
kategorija i to 50 iz prvog i 50 iz drugog dijela gradiva, po sopstvenom izboru). Odabrana pitanja studenti
dostavljaju predmetnom nastavniku u pisanoj formi, najkasnije 09.05.2018.
= Na zavrSnom dijelu ispita student moze osvojiti do 30 poena!

v'Nagdin ocjenjivanja: Skala ocjena:
Test -1 30 poena 50-59- E
Test -1l 20 poena 60-69 -D
Prakti¢ni rad 10 poena 70-79 -C
Seminarski rad 5 poena 80-89 - B
Aktivnost na €éasu 5 poena 90-100-A
Zavrsni ispit 30 poena
Ukupno 100 poena

Da bi polozio ispit student treba da prikupi kumulativno minimum 50 poena kroz ponudene oblike aktivnosti.
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